770 70 35515

U 5N

%j." Relatério Midia 2026
v

ERE ] JJ‘- G 1 4 |

871 ™™ 2° Etapa

24/05/2026

GP Triumph - Goiania

MOTOVELOCIDADE " gtk
e ——R.. Se—



7?0 70 35505

CBM

ool
MOTOVELOCIDADE

=M / RELATORIO | Midia e Propriedades

Este relatorio apresenta os numeros do GP Triumph, 22 Etapa da
temporada 2026 do MOTO1000GP, realizada em 24 de maio no
Autdédromo Internacional Ayrton Senna, em Goiania (GO).

Os dados estao organizados em trés partes:

» Resultados especificos desta etapa

« Retorno de midia acumulado da temporada até o momento
 Propriedades da etapa

Informacdes completas sobre o campeonato, incluindo calendario,
resultados e cobertura de imprensa, além de relatorios de midia de
outras etapas da temporada, estao disponiveis em m1gp.com.br.
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GP TRIUMPH - GOIANIA (2 ETAPA) TRIUMBH </

O Autédromo Internacional Ayrton Senna registrou o maior publico da Nome da Etapa
historia do MOTO1000GP em Goiania, com 16 mil pessoas ao longo dos trés
dias. Com sete categorias em pista (a programacao nao contou com a Moto4

Latin Cup), equipes e patrocinadores criaram um ambiente de experiencias 2 T
com ativacoes, exposicao de produtos e contato direto com o universo do GP| T@@
motociclismo. GOlANlA

. 3 » kB 24 DE MAIO
O retorno de midia televisiva chegou a R$ 44,6 milhdes, com 10 horas de 3

transmissao ao vivo e 5h30 de reprise nas emissoras parceiras. Na internet, a
etapa gerou 170 noticias em 75 sites de 4 paises, com 102 jornalistas de 38
veiculos de comunicacao credenciados no Autddromo Internacional Ayrton
Senna. Para a divulgacao do evento, o MOTO1000GP fechou parceria com a D2y orimey e 1S TEE
Band Sucesso (TV local em rede aberta), Radio Bandeirantes e exposicao de |
videos em shopping atacadista.

Como Title Sponsor da etapa, a Triumph teve presenca destacada em toda a
comunicacao do GP Triumph, do cartaz oficial as pecas de midia, além de
acdes exclusivas voltadas ao seu publico, como o estacionamento reservado

para clientes da marca, reforcando a visibilidade proporcionada pelo modelo
de patrocinio da etapa.

Cartaz da Etapa
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RETORNO DE MIDIA

GP TRIUMPH

GOIANIA (2° ETAPA)
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TELEVISAO

® Tansmissao ao Vivo

10H

® Reprise

oH30

® Reportagens

2H45

® Retorno de Midia

rs 44,6 m

@ NuUmeros referente a 22 etapa de 2026
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1o f —,
@moto1000gp @moto1000gp = e
Alcance Visualizadores D\Y.
2,5 Mi 107 MIL 2 L
Sequidores Visualizaces R -1
53 MIL 262 M

<

@ NuUmeros referente a 22 etapa de 2026
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STREAMING

® \isualizacoes
DE 135 MIL
-~ S ® [mpressoes:
Facebook
® |nscritos:
N\
\
Youtube Yamaha Racing

@ Numeros referente a 22 etapa de 2026
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ASSESSORIA DE IMPRENSA
A assessoria de imprensa desempenha um papel estratégico para elevar
a visibilidade do MOTO1000GP. Cada etapa tem acompanhamento SITE (MIGP.COM.BR)

especializado e follow-up ativo com a imprensa para identificacao de
oportunidades de midia.

) . Usuarios Ativos

19 ¢ Matérias distribuidas para a midia em 2026 27 230
@

28 ¢ Noticias publicadas no site oficial

102 ° Jornalistas e fotdgrafos no evento Novos Usuarios

38 ¢ Veiculos de comunicacdo presentes 26.‘56

10 ¢ Média de matérias enviadas nos dias do evento
- g Usuarios Recorrentes

INTERNET 5.608

Noticias publicadas Tempo médio de engajamento

1m8s

Sites noticiando o evento

Paises noticiando o evento

@ NuUmeros referente a 22 etapa de 2026
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MOTOI000GP NA MiDIA

A temporada 2026 do MOTO1000GP reune oito categorias e
reforca uma estrutura esportiva voltada ao desenvolvimento
de pilotos em diferentes estagios da carreira. O campeonato
conta com as categorias de formacao Yamalube R3 BLU CRU
LA e Yamaha R15 BLU CRU LA, integradas ao programa
internacional da Yamaha e que oferecem acesso ao cenario do
SuperBike Brasil Championship. A Moto4 Latin Cup, projeto da
Honda, passa a integrar o calendario conectada ao programa
Road to MotoGP.

O caminho de evolucao dentro do campeonato tambem se
fortalece com a Daytona 660 Cup, categoria de média
cilindrada desenvolvida em parceria com a Triumph
Motorcycles Brasil, que combina custos mais acessiveis e alto
equilibrio técnico. A progressao esportiva segue pela GP600,
GP Light e GP1000 by Motul, principal categoria da
motovelocidade nacional, que reune alguns dos principais
pilotos da América Latina.

RELATORIO | Midia e Propriedades

Com oito etapas em seis cidades brasileiras, a temporada
amplia a presenca do MOTO1000GP em mercados estrategicos
e consolida o campeonato como uma plataforma de
competicao, formacao de talentos, relacionamento e negocios.
A cobertura e realizada pela RACER! Network e BandSports,
enquanto as corridas da GP1000 by Motul tém transmissao ao
vivo pela TV Gazeta para todo o Brasil.

Com duas etapas ja realizadas, o MOTO1000GP registrou
recorde de publico em ambas as pracas, confirmando o
Interesse do publico pelo campeonato em diferentes regides. A
visibilidade também se refletiu na cobertura de imprensa, com
184 jornalistas de 84 veiculos credenciados e 520 noticias
publicadas. Na televisao, foram 19h30 de transmissdes ao vivo
e 11h30 de reprises. Somados os resultados da pré-temporada
e das duas etapas realizadas, o retorno de midia televisiva

alcanca R$ 96,7 milhdes, com mais seis etapas previstas no
calendario de 2026.
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RETORNO DE MIDIA EM 2026

ACUMULADO A4 Té A2° ETAPA 9 7
RS 6 9 MI

12 Etapa 2° Etapa

R$ 43,1 R$ 44,5

B0ag milhoes milhoes

e 2025 R$ 193,2 mi Crescimeptp em 2026 de 58,7% se comparado
com a média por etapa de 2025.

¢ 2024 R$ 131,8 mi

98,7%

202 [ rs200m

As informacoOes deste relatorio podem ser atualizadas a qualquer momento.
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NUMEROS DETALHADOS POR ETAPA

(Pré Temp.I 12 Etapa I 22 Etapa I 32 Etapa I 42 Etapa I 52 Etapa I 62 Etapa I 7° Etapa I 82 Etapa

[ Matérias distribuidas para a midia em 2026 1 18 1 17 1 19 1 1 1 1 1 1

Média de matérias enviadas nos dias do evento 0 9 10 _

Noticias publicadas no site oficial 28 28 28

Veiculos de comunicacao presentes 0 46 38

N Jornalistas e fotégrafos no evento A 0 A 82 A 102 A A A A A
Noticias publicadas 142 208 170 | 1 1 1 1 1 520
Sites noticiando o evento 75 75 75 75
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} Paises noticiando o evento 4 4 4

TELEVISAO

" Tansmissdo ao vivo i 9h30 10h 19h

Reprise - 6h 5h30 11h30
Reportagens 3h42 2h30 2h45 9h
\R$ 43,1 miAR$ 44,5 mi R$ 96,7 mi

yYgsyrsy/// 8929200

Retorno de Midia de Televisao | R$ 9,0 mi
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NUMEROS DETALHADOS POR ETAPA

(Pré Temp.I 12 Etapa I 22 Etapa I 32 Etapa I 42 Etapa I 52 Etapa I 62 Etapa I 7@ Etapa I 82 Etapa Acumulado

| Acumulado
INSTAGRAM
[ Alcance [ 800000 | 32mi | 25mi | 1 1 1 1 1
| Seguidores | 48200 | 50200 | 53782 | 1 1 1 1 |
FACEBOOK
[ Alcance [ 256000 | 948300 | 362611 | 1 1 1 1 1
| Visualizages | 180364 | 730.000 | 362611 | I I 1 1 |
STREAMING
[ Impressées [ 254000 | 25mi | 950648 | 1 1 | | 1
Visualizacoes 75.526 | 271.100 | 135.334
Tempo de exibicao (horas)
| Inscitos | 24835 | 26051 | 27043 | | | 1 1 1
SITE (m1gp.com.br)
 Usuarios Ativos { 12740 | 38911 | 27230 | | 1 1 1 1
Novos Usuarios 12218 | 37731 | 26.156
Usuarios Recorrentes 1.600 8.459 5.608
_ Tempo medio de engajamento It Om43 1 Tm12 It Tm08 It It It 1
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PROPRIEDADES

As propriedades fisicas apresentadas a seguir estao distribuidas entre os Cledencladelelapa
patrocinadores da etapa, com destaque para a Triumph, title sponsor do evento. "
A marca concentra o maior volume de placas de pista, bandeiras e estruturas de
ativacao como o estacionamento exclusivo para motos da marca, garantindo

ampla visibilidade no autédromo e em toda a comunicacdo da etapa, do cartaz j [ e
oficial as pecas de midia. O modelo também serve como referéncia para outras S et
empresas interessadas em ampliar sua associacao ao campeonato. 501ANIA PADDOCK =
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PROPRIEDADES

)

0qe

FRILMEH TRILIMEH TRIUMEH TRIUMEH TRIUMEH TREUMEH

yYgsyrsy/// 8929200



IM7070 ;000 | N |
| ) =IM RELATORIO | Midia e Propriedades

PROPRIEDADES
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PROPRIEDADES

Camarotes
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A QO~E S DE PATROCINADORES NA ETAPA

Triumph Exposicao ] Estacionamento Triumph
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G @MOTO1000GPoficial

www.mlgp.com.br | comercial@migp.com.br


http://www.m1gp.com.br
http://www.m1gp.com.br
https://www.facebook.com/MOTO1000GP/
youtube.com/@MOTO1000GPoficial/
https://www.instagram.com/moto1000gp

